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WIZJA 11 BIT STUDIOS

ALTERNATYWA
DLA MAINSTREAMU

NIEZALEZNOSC oznacza dla nas...

..AUTONOMIE, WYJATKOWOSC, WYMIERNA WARTOSC.
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MISJA 11 BIT STUDIOS

MEANINGFUL
ENTERTAINMENT

Gry wyzwalajace emocje i sktaniajace do dyskusiji.

IDEA | WYKONANIE | SKALA
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CELE WYNIKOWE

(zatozenia programu motywacyjnego na lata 2017-2019)

Skumulowane przychody ze sprzedazy Grupy 11 bit studios S.A.

126 414 447 PLN

92 proc. wiecej niz poprzedniej “trzylatce”
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CELE WYNIKOWE

(Zatozenia programu motywacyjnego na lata 2017-2019)

Skumulowany zysk brutto Grupy 11 bit studios S.A.

71188 803 PLN

70 proc. wiecej niz poprzedniej “trzylatce”
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WYNIKI
SKONSOLIDOWANE

2016




Przychody ze sprzedazy
27,01 min PLN

wzrost 16,6 proc. r/r
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EBITDA
16,7 min PLN

wzrost 2,9 proc. r/r
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/YSKNETTO*
12,93 min PLN

wzrost 11,8 proc. r/r

* - wynik uwzglednia 0,64 min PLN niegotowkowego odpisu
zwigzanego z Games Republic Ltd.
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PRZEPLYWY PIENIEZNE NETTO
6,14 min PLN

w tym przeptywy pieniezne netto wydane
w zwigzku z dziatalnosciag inwestycyjna

5,41 min PLN

SSSSSSS



SRODKI PIENIEZNE

(mIn PLN)

29,11

31122010 31122011 31122012 31.122013 31.122014 31.122015 31.12.2016
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REKORDOWY ROK
W HISTORII 11 BIT STUDIOS.
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DEVELOPMENT
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BEZ TWOM2 | DEDYKOWANY ZESPOL
EFEKT W TYM ROKU
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PRACA WRE | PREMIERA 2017 | WIECE] W KWIETNIU

NAJWIEKSZY ZESPOt W HISTORII STUDIA
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PROJEKT ,,8"

MEANINGFUL ENTERTAINMENT
SKALA FROSTPUNK
JUZ GRAMY
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NIE KOLEJKUJEMY KREATYWNOSCI
GOOGLE & VALVE JAKO BENCHMARKI
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MOONLIGHTER

Q3/Q4
2017
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V PROJEKT PUBLISHINGOWY

> PLANOWANA PREMIERA: 2018 <
> MIEDZYNARODOWY ZESPOt: USA/IRAN <
> HARDCORE GAME /7 ‘MAKE YOUR MARK’ <
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WYDAWNICTWO 2017+

> SCOUTING: poszukujemy kolejnych projektow <
> SKALOWANIE: wieksze gry, doSwiadczone zespoty <
> DYWERSYFIKACJA: profile partnerdow i publikowanych gier <
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MARKETING




CH EWOLUCJA
\/S. REWOLUCJA

2017
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< PUBLIC COMMUNITY ul MULTIMEDIA ° EVENT
RELATIONS MANAGEMENT PRODUCTION COVERAGE

ROZBUDOWA ZESPOtU | STRUKTURA | SCIEZKI SPECJALIZACYJNE
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PAX SOUTH | USA
GDC |USA

PAX EAST | USA |
REBOOT | EU
QUO VADIS | EU
DIGITAL DRAGONS | PL

E3 | USA

CHINAJOY | ASIA
GAMESCOM | EU
BGR | SA

PAX WEST | USA

TGS | ASIA

IGROMIR | RU
PGA | PL



= VIDEO TRAILERS = PR & SOCIAL : EVENT COVERAGE

PARTNERSHIPS PRINT ADS

PERFORMANCE MERCHANDISING
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VIDEO TRAILERS | PR ACTIVITIES | INFLUENCE
MARKETING | COMMUNITY MANAGEMENT |
EVENT COVERAGE | EMAIL MARKETING |

PERFORMANCE MARKETING | MERCHANDISING |
PRINT | COOPERATIONS

@METACRITIC (37.03.2017)

METASCORE: TBD / USER SCORE: 8.8
GAMING AGE: 91 | HARDCORE GAMER: 80 |
MULTIPLAYER.IT: 75 | GRY-ONLINE: 8.4



"




SSSSSSS









‘41DbIC

StUdIQS



