


STRATEGIA



ALTERNATYWA
DLA MAINSTREAMU

WIZJA 11 BIT STUDIOS

NIEZALEŻNOŚĆ oznacza dla nas...

…AUTONOMIĘ, WYJĄTKOWOŚĆ, WYMIERNĄ WARTOŚĆ.



MEANINGFUL
ENTERTAINMENT

MISJA 11 BIT STUDIOS

Gry wyzwalające emocje i skłaniające do dyskusji.

IDEA | WYKONANIE | SKALA



Skumulowane przychody ze sprzedaży Grupy 11 bit studios S.A. 

126 414 447 PLN
92 proc. więcej niż poprzedniej “trzylatce”

CELE WYNIKOWE
(założenia programu motywacyjnego na lata 2017-2019)



Skumulowany zysk brutto Grupy 11 bit studios S.A.

71 188 803 PLN
70 proc. więcej niż poprzedniej “trzylatce”

CELE WYNIKOWE
(Założenia programu motywacyjnego na lata 2017-2019)



WYNIKI
SKONSOLIDOWANE

2016



Przychody ze sprzedaży
27,01 mln PLN

wzrost 16,6 proc. r/r



EBITDA
16,7 mln PLN

wzrost 2,9 proc. r/r



* - wynik uwzględnia 0,64 mln PLN niegotówkowego odpisu
związanego z Games Republic Ltd.

ZYSK NETTO*
12,93 mln PLN

wzrost 11,8 proc. r/r



PRZEPŁYWY PIENIĘŻNE NETTO
6,14 mln PLN

w tym przepływy pieniężne netto wydane
w związku z działalnością inwestycyjną

5,41 mln PLN



ŚRODKI PIENIĘŻNE
(mln PLN)



REKORDOWY ROK
W HISTORII 11 BIT STUDIOS.



DEV STUDIO



DEVELOPMENT
x3.5



| TWOM | | FROSTPUNK | | „8” | | R&D |



BEZ TWOM2 | DEDYKOWANY ZESPÓL 
EFEKT W TYM ROKU



PRACA WRE | PREMIERA 2017 | WIĘCEJ W KWIETNIU
NAJWIEKSZY ZESPÓŁ W HISTORII STUDIA



PROJEKT „8”
MEANINGFUL ENTERTAINMENT

SKALA FROSTPUNK
JUŻ GRAMY



R&D
NIE KOLEJKUJEMY KREATYWNOŚCI

GOOGLE & VALVE JAKO BENCHMARKI





WYDAWNICTWO



Q1
2017

Q2
2017

Q3/Q4
2017



V PROJEKT PUBLISHINGOWY
> PLANOWANA PREMIERA: 2018 <

> MIĘDZYNARODOWY ZESPÓŁ: USA/IRAN <
> HARDCORE GAME / ‘MAKE YOUR MARK’ <



WYDAWNICTWO 2017+ 
> SCOUTING: poszukujemy kolejnych projektów <

> SKALOWANIE: większe gry, doświadczone zespoły <
> DYWERSYFIKACJA: profile partnerów i publikowanych gier <



MARKETING



2016
2017

EWOLUCJA
VS. REWOLUCJA



PUBLIC
RELATIONS

COMMUNITY
MANAGEMENT

MULTIMEDIA
PRODUCTION

EVENT
COVERAGE

ROZBUDOWA ZESPOŁU  | STRUKTURA | ŚCIEŻKI SPECJALIZACYJNE



PAX SOUTH | USA
GDC |USA

PAX EAST | USA
REBOOT | EU

QUO VADIS | EU
DIGITAL DRAGONS | PL

E3 | USA

CHINAJOY | ASIA
GAMESCOM | EU
BGR | SA
PAX WEST | USA
TGS | ASIA
IGROMIR | RU
PGA | PL



VIDEO TRAILERS PR & SOCIAL EVENT COVERAGE

PERFORMANCE MERCHANDISING PARTNERSHIPS PRINT ADS





@METACRITIC (31.03.2017)
METASCORE: TBD / USER SCORE: 8.8
GAMING AGE: 91 | HARDCORE GAMER: 80 | 
MULTIPLAYER.IT: 75 | GRY-ONLINE: 8.4

VIDEO TRAILERS | PR ACTIVITIES | INFLUENCE 
MARKETING | COMMUNITY MANAGEMENT | 
EVENT COVERAGE | EMAIL MARKETING | 
PERFORMANCE MARKETING | MERCHANDISING | 
PRINT | COOPERATIONS









Q&A




