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2014 - rok sukcesu

« Wyniki finansowe 11 bit studios S.A.
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This War of Mine - sukces komercyjny

1 miejsce w Steam Top Sellers

Kilka tygodni w 1. pigtce Steam Top Sellers

Zwrot kosztéw w Ciggu pierwszego
weekendu sprzedazy

WCcigz bardzo dobra sprzedaz
- kwartat po premierze
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‘4 This War of Mine - opinie graczy
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Przyttaczajaco pozytywne
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ACADEMY

INTERACTIVE ARTS & SCIENCES




Dynamiczne community

(11| Tube:

This War of Mine - WIK|

500 stron i ro$nie

Poradniki
Stworzone przez GRYOnline.pl

Filmy YouTube
7 000 000+ wysSwietlen
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Gra zrealizowana wedtug strategii

Independence
Creativity
L ] ® Experience




LCE.

- Segment premium - indie:
- Potencjat komercyjny bliski AAA
- /Znacznie nizsze koszty

- Koncentracja na dojrzatym graczu:
- /Zrozumienie jego potrzeb

+ Strategia marketingowa zaprojektowana
orzez Swiatowej klasy zawodowcow
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Swiadome wykorzystanie YouTube

Produkcja fantastycznych traileréw
promujgcych gre (2 000 000+ wyswietlen)

Wspotpraca z opiniotworczymi youtuberami
(20+ krajow)

1 000 000+ wyswietlert gameplay'u
przed premierg gry
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Porownanie dynamiki sprzedazy AWE i TWoM

AWE

B Pozostata sprzedaz

» Przychod ze Steam'a
w 2015 bedzie wiekszy
nizw 2014

- Wyprzedaze, bundle,
eventy sprzedazowe
- wszystko przed nami

- Rozwijanie samej gry
(DLC, etc.)

TWoM

B Sprzedaz w pierwszych 6 tygodniach

NaE
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EH73 WERSJA
\ AINIE MOBILNA
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TWoM - potencjat wersji mobilne]

$8 min

$6 min

$4 min

$2 min

» Powrot rynku premium
- Dynamiczny wzrost

iloSci tabletow

- Potencjat platformy

porownywalny z PC
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Duza premiera
Zwigzana

20 1 5 Z This War of Mine

szczegoty wkrotce
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Dziatalnosc doj rzara

- dalsze zycie This War of Mine
- INDUSTRIAL (tytut roboczy)

Kierunki
dZ|a+an

DziatalnosSC rozwojowa

-rozwoj 11 bit launchpad
- rozwoj Games Republic
-owoce w 2016 i kolejnych
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Ry -
54 Industrial (tytur roboczy)

« Druga gra studia realizowana wg strategii I.C.E.
« Tytut roboczy, gra ukaze sie pod inng nazwg

« Gra o bardzo duzym potencjale komercyjnym,
najwiekszym z dotychczasowych produkdji

« Oficjalna zapowiedz wkrétce
e Premiera Q4 2015
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11 bit launchpad

Pierwszy dochodowy tytut za sobag
e Dwie premiery w 2015 roku

« W produkcji gra o olbrzymim potencjale
realizowana przez weteranow z branzy

o Sukces TWoM wywindowat wizerunek studia
W branzy, co przektada sie na jakos¢
podpisywanych tytutéw

e Budowanie portfolio w toku
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GAMES Q;', REPUBLIC

> - Platforma w fazie przyspieszajgcego rozwoju

- Sprzedaz TWoM w GR lepsza niz na GOG,
porownywalna z Humble Store

- Sukcesy we wspotpracy z youtuberami



Games Republic - gry juz dodane
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‘4 Games Republic - strategia i rynek

P4 - Proaktywne zacie$nianie wspotpracy
z content creators™ (dedykowany zesps dotego celu)
> - Model juz dziata:

- GR juz wypfaca pienigdze YouTuberom
| zaciesnia z nimi wspotprace

- Unikatowe plany rozbudowy i pozycjonowania
serwisu GR w kontekscie content creators

*Content creators - ogromny rynek w fazie dynamicznego wzrostu
i poszukiwania modeli monetyzacyjnych
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»4 GR - strategia i rynek

(11 Tube

- Kanaty gamingowe na YT. C STEAM‘“
- Top 100 = 306 min subskrybentéw

- ~100 min uzytkownikow

- Top 100:
- 3,5 mld wySwietlen (maj 2014)
- 5,5 mld wyswietlen (grudzien 2014)

+ Najpopularniejszy YouTuber:
- 400 min wyswietlen (grudzien 2014)



Dtugotrwate budowanie wartosci
dla inwestorow

- Petne wykorzystanie potencjatu TWoM

- Kolejne sSwietne tytuty wg strategii |.C.E.

- Zajecie pozydji jako wydawca - 11 bit launchpad

- Zbudowanie liczacej sie platformy dystrybucyjnej




Przeniesienie notowan
na gtowny parkiet GPW

&

GIELDA PAPIEROW
WARTOSCIOWYCH
W WARSZAWIE

T

”

NEW/connect
RYMNEK AKCJ GPW
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